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مقدمه

کــودک  مخاطــب  بــا  فرهنگــی  اســتراتژیک  کالاهــای  از  یکــی  عنــوان  بــه  افــزار  نوشــت 
گیــری شــخصیت فرزندانمــان  ونوجــوان، بــا اســتفاده بیــش از دوازده ســال در ســن شــکل 
کاربــرد در طــول روزدر ایــن دوره   وچهارســال در دوران دانشــجویی  وهمچنیــن بیشــترین 
،  نقــش جــدی در تعییــن جهــان بینــی وســبک زندگــی وهویــت افــراد دارد .متاســفانه در 
ــه طــور  ــازار ایــن حــوزه ب ــا غفلــت عناصــر فرهنگــی از ایــن موضــوع ب گذشــته ب ســال هــای 
کلــی توســط فرهنــگ مهاجــم وغیربومــی بــه تســخیر درآمــده بــود.از شــش ســال پیــش  تــا بــه 
امــروز جمعــی از فعــالان فرهنگــی ایــن مــرزو بــوم توانســتند بــا تــاش هــای شــبانه روزی بــا 
تولیــد میلیــون هــا محصــول نوشــت افــزار ایرانــی اســامی بخشــی از ایــن بــازار را از آن خــود 
ی هســتند .مجمــع نوشــت افــزار ایرانــی اســامی بــه  کننــد .ودر ایــن راه در حــال پیــش رو
ــا نگاهــی بــه راه رفتــه شــده و  ــا ب کــرده اســت ت عنــوان تشــکل محــوری ایــن عرصــه تــاش 
مطالعــات دقیــق میدانــی وگفتگــو بــا ده هــا نفــر از کارشناســان ایــن حــوزه وبرگــزاری صدهــا 
کارشناســی چشــم انــداز وافــق ایــن حرکــت جهــت رســیدن بــه بــازار بومــی نوشــت  جلســه 
گســترش نوشــت افــزار  افــزار را ترســیم نمایــد . ماحصــل ایــن اقــدام تدویــن ســند راهبــردی 
کــه دران عــاوه بــر تعییــن چشــم انــداز و اهــداف اقدامــات  ایرانــی اســامی مــی باشــد 

راهبــردی وعملیاتــی ایــن حــوزه نیــز طراحــی شــده اســت.



ماده 1
چشم انداز

کالاهــای نامطلــوب فرهنگــی  ــا ویژگــی هــای  عــاری از  ــران ب ــزار ای ــازار نوشــت اف تحقــق ب
،سرشــار از محصولاتــی بــا محتــوای ایرانــی اســامی ، تولیــد ایــران وبــه عنــوان قطــب 

تولیــدی در جهــان 

ماده 2
ماموریت

ــو ســبک زندگــی اســامی ایرانــی از طریــق خلــق محصــولات  یــج زندگــی ســالم در پرت ترو
یکــه ایــن محصــولات بــرای تمامــی اقشــار جامعــه دارای  یــج آن بطور نوشــت افــزار و ترو

ــد. ــت باش جذابی

ماده 3
ارزش ها

1. مردمــی بــودن:در همــه مراحــل ایــن چرخــه وزنجیــره عناصــر مردمــی دارای اصالت 
یــع ،عرضــه ومصرف. و اولیــوت مــی باشــند از تامیــن منابــع مالــی تــا تولید،توز

کیفیــت محتــوا در محصــول :تــاش بــرای عرضــه ومصــرف هرچــه بیشــتر  2. حفــظ 
گیــرد. محصــولان بایــد بــا حفــظ شــاخص هــای محتــوای تــراز جبهــه حــق صــورت 

3. اســتفاده از اصــول وســازوکارهای اقتصــاد وتجــارت  بومــی واســامی :بــا توجــه 
بــه بعــد اقتصــادی وکســب وکاری ایــن فعالیــت هــا اســتفاده از مــدل هــای بومــی 

ــد. ــر باش ــد مدنظ ــامی بای واس

کارآفرینــی ،تولیــد ملــی واشــتغال: توجــه بــه جنبــه ایجــاد اشــتغال وکارآفرینــی و   .4
گــردد. تولیــد ملــی بــودن محصــولات از ارزش هــای اصلــی ایــن فرآینــد محســوب مــی 



ماده 4
اهداف

کننــدگان و  یــع  کننــدگان، توز 1. ذائقــه ســازی عناصــر چرخــه مصــرف شــامل تولیــد 
کننــدگان مصــرف 

کتر ومحتوا و زنجیره تجاری سازی کارا 2. ایجاد چرخه مستمر تولید 

کسب وکارهای نوپا و دغدغه مند 3. توانمندسازی  

4. سازماندهی بازار وایجاد سامانه  نظارتی بازار نوشت افزار



ماده 5
اقدامات راهبردی

1. ذائقه سازی عناصر چرخه مصرف شامل تولید کنندگان ،توزیع کنندگان ومصرف کنندگان
1.1. ارتقای ذائقه خانواده‌های ایرانی جهت مصرف نوشت ‌افزار تولید ایران و با محتوای بومی

1.1.1. برگزاری نمایشگاه وجشنواره ها و مسابقات وبرنامه‌های  فرهنگی هنری

کتــاب ،نشــریه،  یکاتــور، مســتند،  کار کلیــپ، موســیقی ، پوســتر و  یجی)تیــزر،  یــع محصــولات ترو 1.1.2. تولیــد و توز
محصــولات تبلیغــی، شــعر(

1.1.3. حضور موثر در رسانه ملی با تولید و پخش و همکاری با برنامه های تلویزیونی و رادیویی

1.1.4  افزایش وارتقای تولید محتوا در رسانه های خبری ونشریات

1.1.5. حضور موثر درفضای مجازی 

کشور 1.1.6. حضور موثر در تبلیغات محیطی وشهری در سراسر 

1.2. فعالیت های فرهنگی وتبلیغی جهت اعتلای فرهنگی تولید کنندگان وتوزیع کنندگان و نخبگان
یجی) مانند نشریه،جزوه ،بروشور(  1.2.1. تولید محصولات تخصصی ترو

یجی گفتمانی وترو 1.2.2. برگزاری نشست ها جلسات وهمایش های 

1.2.3. ارتباط چهره به چهره ونزدیک با عناصر فعال این حوزه

2. ایجاد چرخه مستمر تولید کاراکتر وطرح وزنجیره تجاری سازی

2.1. پیگری تکمیل وتقویت عناصر زنجیره تولید وتجاری سازی کاراکتر
کننده داستان ومحصول رسانه ای وشخصیت 2.1.1. پیگیری افزایش وتشویق فعالیت موسسات تولید 

کتر کارا گیری عناصر تخصصی ودانش  تجاری سازی  2.1.2. پیگیری شکل 

2.1.3. پیگیری ایجادنمونه ها وتجربه های موفق در زمینه تجاری سازی 

2.2. ایجاد گفتمان حاکم بر مسولین ،نهادها وفعالین فرهنگی ونخبگان  براهمیت شخصیت سازی

2.2.1. برگزاری جلسات ،نشست ها ونمایشگاه های تخصصی

2.2.2. تولید محتوای تخصصی وارایه به عناصرمرتبط



2.3. تقویت جریان طراحی طرح های ایرانی اسلامی وبومی جهت استفاده تولید کنندگان
2.3.1. تولید دانش بومی طراحی نوشت افزار

2.3.2. رشد و ارتقای منابع انسانی طراحی از طریق فعالیت های آموزشی 

2.3.3. حمایت از شکل گیری موسسات تخصصی طراحی وهمچنین ورد موسسات موجود طراحی به عرصه ایرانی اسلامی

گیری  به شکل  نمونه سازی وکمک  کنندگان  جهت  تولید  به  وارائه  بومی  از طراحی تصاویر  حمایت   .2.3.4
چرخه مستمر این فرایند

3. توانمندسازی کسب وکارهای نوپا ودغدغه مند
3.1. توسعه توان وزیرساخت های توزیع محصولات نوشت افزار ایرانی اسلامی

3.1.1. توسعه سیستم توزیع مویرگی و پخش )فروشگاه‌های محلی و تخصصی زنجیره‌ای، اینترنتی ها و تعاونی‌ها(

3.1.2. توسعه سیستم فروش  مجازی

3.1.3. توسعه سیستم فروشگاه های اختصاصی وبه هم پیوسته 

3.1.4. توسعه سیستم نمایشگاه های استانی وشهرستانی وکوچک 

3.1.5. توسعه سیستم فروش شبکه ای نهادی وسازمانی

3.1.6. توسعه سیستم های مدیریت مشتری وایجاد مشتری پایدار

3.1.7. توسعه سیستم فروش بین المللی وصادرات

3.2. ارتقای توان تولیدی،مهارتی  وافزایش کیفیت محصولات تولیدی 
گیری موسسات ،شرکت ها ونام نماهای باثبات فعال 3.2.1. پیگیری تثبیت حقوقی وشکل 

3.2.2. ارتقای دانش ومهارت از طریق انواع فعالیت های آموزشی

وکاهش  تولیدی  توان  افزایش  جهت  جمعی  وتعاون  تولیدی  افزایی  هم  های  اقدام  انجام  برای  تلاش   .3.2.3
گیری مجموعه های توانمند قیمت تمام شده وشکل 

کسب وکارهای نوپا 3.2.4. حمایت از فعالیت های تبلیغی اختصاصی جهت ارتقا وتوسعه بنام نماهای  

کسبوکار اولویت تولیدی 3.2.5. حمایت از انجام مطالعات بازار ومشاوره در حوزه طراحی واستراتژی های 

3.3. ایجاد وتقویت اکوسیستم سرمایه گزاری جهت رشد فعالیت کسب وکارهای نوپا در 
عرصه نوشت افزار ایرانی اسلامی

3.3.1. حمایت از ایجاد شتاب دهنده های تخصصی



گزاری 3.3.2. پیگیری ایجاد صندوق های سرمایه 

3.3.3. پیگیری ورود نهادهای مالی واقتصادی جهت سرمایه گزاری

کسب وکارهای نوپا 3.3.4. پیگیری تامین اعتبار وارائه تسهیلات به 

3.4. افزایش همدلی،همکاری،انسجام وانجام اقدامات مشترک کسب وکارهای نوپا
3.4.1. حمایت از برنامه های فرهنگی اجتماعی وعام المنفعه جمعی 

3.4.2. برگزاری  نشست های سراسری وجمعی

4.سازماندهی بازار وایجاد سامانه  نظارتی بازار نوشت افزار
4.1. تلاش جهت سازماندهی ونظام مند شدن وارتقای عناصر بازار

4.1.1. شکل گیری اتحادیه تولید کنندگان وسازماندهی تولیدکنندگان داخلی وایجاد سامانه خود کنترلی واخذ 
مجوز جهت برند و واحد تولیدی

4.1.2. افزایش جدی نقش علامت استاندارد وحضور اجباری وموثر در حوزه نوشت افزار

4.1.3. ساماندهی واردات ونظام مند شدن  واردات نوشت افزار درکشور

4.1.4. ارتقای تشکل های موجود این عرصه جهت ایفای نقش موثر در بازار

گزارش های وتحلیل های بازار به صورت مستمر 4.1.5. ایجاد بانک های اطلاعاتی وجمع آوری دادها وارائه 

4.2. ایجاد سامانه نظارتی بر بازار نوشت افزار
ئم، نشانه ها و تصاویر روز البسه و لوازم التحریر 4.2.1. پیگیری  بروز رسانی وفعالسازی قانون شورای نظارت بر علا

کترهای داخلی کارا کترهای خارجی وحمایت از  کارا 4.2.2. ایجاد سامانه اخذ عوارض از 

4.2.3. تقویت چرخه نظارتی در آموزش وپرورش مدارس ،مهدکودک ها

یع وعرضه نوشت افزار 4.2.4. تقویت چرخه نظارتی بر سیستم توز


